
Belçika ve Hollanda Otomotiv Tedarik Endüstrisi
ve İthalat Pazarı Araştırma Raporu
1. Yönetici Özeti
Belçika ve Hollanda, Avrupa otomotiv tedarik zincirinin önemli lojistik ve dağıtım
merkezleridir. Rotterdam ve Antwerp limanları sayesinde otomotiv parçalarının ithalatı
ve yeniden ihracatında kritik rol oynarlar. Türk otomotiv yan sanayi firmaları için
özellikle aftermarket ve distribütör kanalı önemli fırsatlar sunmaktadır. Belçika ve
Hollanda, Avrupa otomotiv tedarik zincirinin önemli lojistik ve dağıtım merkezleridir.
Rotterdam ve Antwerp limanları sayesinde otomotiv parçalarının ithalatı ve yeniden
ihracatında kritik rol oynarlar. Türk otomotiv yan sanayi firmaları için özellikle
aftermarket ve distribütör kanalı önemli fırsatlar sunmaktadır. Belçika ve Hollanda,
Avrupa otomotiv tedarik zincirinin önemli lojistik ve dağıtım merkezleridir. Rotterdam
ve Antwerp limanları sayesinde otomotiv parçalarının ithalatı ve yeniden ihracatında
kritik rol oynarlar. Türk otomotiv yan sanayi firmaları için özellikle aftermarket ve
distribütör kanalı önemli fırsatlar sunmaktadır.

2. Pazarın Genel Görünümü
Belçika OEM üretimi, Hollanda ise dağıtım ve yüksek teknoloji odaklıdır. Her iki ülke de
Avrupa'nın merkezinde bulunmaları nedeniyle tedarik zincirinde stratejik konumdadır.
Belçika OEM üretimi, Hollanda ise dağıtım ve yüksek teknoloji odaklıdır. Her iki ülke de
Avrupa'nın merkezinde bulunmaları nedeniyle tedarik zincirinde stratejik konumdadır.
Belçika OEM üretimi, Hollanda ise dağıtım ve yüksek teknoloji odaklıdır. Her iki ülke de
Avrupa'nın merkezinde bulunmaları nedeniyle tedarik zincirinde stratejik konumdadır.

3. Tedarik Endüstrisi
Tier-1, Tier-2 ve aftermarket şirketleri güçlüdür. Güç aktarma, fren, süspansiyon,
elektronik, plastik ve metal parçalar öne çıkar. Tier-1, Tier-2 ve aftermarket şirketleri
güçlüdür. Güç aktarma, fren, süspansiyon, elektronik, plastik ve metal parçalar öne
çıkar. Tier-1, Tier-2 ve aftermarket şirketleri güçlüdür. Güç aktarma, fren, süspansiyon,
elektronik, plastik ve metal parçalar öne çıkar.

4. İthalat Analizi
Başlıca tedarikçiler Almanya, Fransa, Çin, Japonya, Güney Kore ve Türkiye'dir. İthalatın
önemli kısmı yeniden ihracata yönelir. Başlıca tedarikçiler Almanya, Fransa, Çin,
Japonya, Güney Kore ve Türkiye'dir. İthalatın önemli kısmı yeniden ihracata yönelir.
Başlıca tedarikçiler Almanya, Fransa, Çin, Japonya, Güney Kore ve Türkiye'dir. İthalatın
önemli kısmı yeniden ihracata yönelir.

5. Aftermarket Pazarı
Araç parkının yaşlanması bakım ve yedek parça talebini artırmaktadır. Bağımsız servis
ağı güçlüdür. Araç parkının yaşlanması bakım ve yedek parça talebini artırmaktadır.
Bağımsız servis ağı güçlüdür. Araç parkının yaşlanması bakım ve yedek parça talebini
artırmaktadır. Bağımsız servis ağı güçlüdür.

6. Başlıca Distribütörler
D'Ieteren, LKQ Europe, Alliance Automotive Group, PartsPoint, Brezan, Inter Cars gibi
gruplar pazarın önemli oyuncularıdır. D'Ieteren, LKQ Europe, Alliance Automotive
Group, PartsPoint, Brezan, Inter Cars gibi gruplar pazarın önemli oyuncularıdır.



D'Ieteren, LKQ Europe, Alliance Automotive Group, PartsPoint, Brezan, Inter Cars gibi
gruplar pazarın önemli oyuncularıdır.

7. Rekabet Analizi
Türk üreticileri kalite/fiyat dengesi ve lojistik avantajıyla rekabetçidir. Çin düşük fiyat,
Almanya premium kalite segmentindedir. Türk üreticileri kalite/fiyat dengesi ve lojistik
avantajıyla rekabetçidir. Çin düşük fiyat, Almanya premium kalite segmentindedir. Türk
üreticileri kalite/fiyat dengesi ve lojistik avantajıyla rekabetçidir. Çin düşük fiyat,
Almanya premium kalite segmentindedir.

8. SWOT
Güçlü yönler: rekabetçi maliyet, AB'ye yakınlık. Zayıf yönler: marka bilinirliği. Fırsatlar:
elektrikli araç sonrası bakım, ticari araç parçaları. Tehditler: fiyat baskısı ve
regülasyonlar. Güçlü yönler: rekabetçi maliyet, AB'ye yakınlık. Zayıf yönler: marka
bilinirliği. Fırsatlar: elektrikli araç sonrası bakım, ticari araç parçaları. Tehditler: fiyat
baskısı ve regülasyonlar. Güçlü yönler: rekabetçi maliyet, AB'ye yakınlık. Zayıf yönler:
marka bilinirliği. Fırsatlar: elektrikli araç sonrası bakım, ticari araç parçaları. Tehditler:
fiyat baskısı ve regülasyonlar.

9. Pazara Giriş Stratejisi
Distribütör odaklı yaklaşım, yerel fuarlar, ticaret heyetleri, satın alma grupları ve
Avrupa deposu değerlendirilmelidir. Distribütör odaklı yaklaşım, yerel fuarlar, ticaret
heyetleri, satın alma grupları ve Avrupa deposu değerlendirilmelidir. Distribütör odaklı
yaklaşım, yerel fuarlar, ticaret heyetleri, satın alma grupları ve Avrupa deposu
değerlendirilmelidir.

10. Öncelikli Hedef Şirketler
İlk temas için LKQ, Alliance Automotive Group, PartsPoint, Inter Cars Belgium,
D'Ieteren, Brezan ve diğer büyük distribütörler önerilir. İlk temas için LKQ, Alliance
Automotive Group, PartsPoint, Inter Cars Belgium, D'Ieteren, Brezan ve diğer büyük
distribütörler önerilir. İlk temas için LKQ, Alliance Automotive Group, PartsPoint, Inter
Cars Belgium, D'Ieteren, Brezan ve diğer büyük distribütörler önerilir.

11. 12 Aylık Yol Haritası
Pazar doğrulama, firma görüşmeleri, ticaret heyeti, teklif yönetimi ve performans
takibi. Pazar doğrulama, firma görüşmeleri, ticaret heyeti, teklif yönetimi ve
performans takibi. Pazar doğrulama, firma görüşmeleri, ticaret heyeti, teklif yönetimi
ve performans takibi.

12. Sonuç
Benelüks, Türk otomotiv yan sanayisi için Avrupa'ya açılan en önemli kapılardan biridir.
Özellikle aftermarket distribütörleri üzerinden büyüme potansiyeli yüksektir. Benelüks,
Türk otomotiv yan sanayisi için Avrupa'ya açılan en önemli kapılardan biridir. Özellikle
aftermarket distribütörleri üzerinden büyüme potansiyeli yüksektir. Benelüks, Türk
otomotiv yan sanayisi için Avrupa'ya açılan en önemli kapılardan biridir. Özellikle
aftermarket distribütörleri üzerinden büyüme potansiyeli yüksektir.


